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Google se pone firme con los anuncios políticos
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Ante las preocupaciones y debates sobre la publicidad política el buscador está haciendo algunos cambios 
en la forma en que manejan los anuncios políticos en sus plataformas a nivel mundial.

 

Los partidos políticos encontraron en internet una poderosa arma a través de la cual mandar 

mensajes políticos a su gusto. Ante esto, Google cuenta con una política de anuncios en 

campañas electorales, la cual ha actualizado y endurecido, con efecto inmediato de cara a las 

elecciones de Reino Unido.  

 

"Dadas las recientes preocupaciones y debates sobre la publicidad política, y la importancia de la 

confianza compartida en el proceso democrático, queremos mejorar la confianza de los votantes 

en los anuncios políticos que pueden ver en nuestras plataformas publicitarias. Así que estamos 

haciendo algunos cambios en la forma en que manejamos los anuncios políticos en nuestras 

plataformas a nivel mundial. Independientemente del costo o el impacto del gasto en nuestras 

plataformas, creemos que estos cambios ayudarán a promover la confianza en la publicidad 

política digital y la confianza en los procesos electorales en todo el mundo", explica la nota emitida 

por el buscador.

 

Según Google, esta nueva acción limita la publicidad selectiva a categorías como edad, sexo y 

ubicación. Además destaca que los que quieren colocar anuncios políticos pueden seguir 

publicando publicidad contextual mostrando, por ejemplo, material publicitario a los usuarios que 

leen o siguen una historia determinada. Así pues, las campañas no podrán dirigir sus anuncios a 

usuarios basándose en las preferencias políticas que se deducen de su historial de búsquedas

 

Este nuevo mecanismo se pondrá en marcha esta semana con las elecciones en territorio 

británico, se extenderá a los demás países de la UE en lo que queda de año y llegará al resto a 

partir del 6 de enero de 2020.
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Google no es la primera en cercar los anuncios políticos. El pasado octubre pasado, Jack Dorsey, 

fundador de Twitter, ya anunció la decisión de prohibir los anuncios políticos en esa plataforma, 

con fecha de inicio de este 22 de noviembre. Otras como la red social TikTok también lo ha 

hecho, o el caso de Snapchat que, si bien los permite, lo hace con algunas limitaciones y 

verificando la información presente en ellos.
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